
EMA I L ainxova@gmail.com

KAKAO eun_doi

WEB ainxova.github.io

학력

2016.03 – 2021.02
동덕여자대학교 미디어디자인학과 졸업

2012.03 – 2015.02
대진디자인고등학교 시각디자인과 졸업

자격증

2024.09 · 한국교육검정원
AI활용전문가 1급

2024.09 · 한국교육검정원
퍼스널컬러리스트 1급

2014.09 · 한국생산성본부
ITQ 한글파워포인트 A등급

2014.07 · 한국산업인력공단
컴퓨터그래픽스운용기능사

2013.02 · 한국생산성본부
GTQ(그래픽기술자격) 1급

R E S U M E  ·  이 력 서 A I N X O V A . G I T H U B . I O

최아인 C H O I  A I N

A R T  D I R E C T O R · V I S U A L  D E S I G N E R

브랜드·방송·전시·페스티벌의 키비주얼을 만들고, 그 비주얼을 SNS·영상·인쇄물·MD·공간까지 하나의 시스템으로 확장해 온 아트 디렉터이자 비주얼 디자이너입니다.
콘셉트 기획부터 인쇄 감리·현장 디렉팅까지 직접 챙겨, 아이디어가 마지막 결과물까지 같은 톤으로 이어지게 만듭니다.

핵심 역량

키비주얼·아트 디렉션
방송·전시·페스티벌의 메인 키비주얼을 기획하고 포스터·SNS·MD·현장
그래픽으로 확장 — COSMOS 전시 31일간 21,276명 방문

브랜드·에디토리얼
MBN 예능 두 시즌 공식 로고, 음악 채널 프로그램 IP 로고·브랜드 가이드, 인쇄
매거진 MUSE.D 5권 이상 발행

오프라인 제작물·MD
현장 출력물 7개 구역 47종 디자인과 인쇄 감리, 공식 MD 30여 종 라인업
리드(전시 MD 매출 24.4억 원)

Figma 포맷·가이드 운영
Figma 포맷 약 20종과 가이드를 만들고 PM 3명을 교육해, PM이 SNS
콘텐츠를 직접 제작하는 체계로 전환

2D·3D 모션
모션 포스터, 채널 프로모 영상(OAP)·오프닝 타이틀 시퀀스(After Effects),
3D 툴(Maya·3ds Max·Blender)

일러스트레이션
소설 『요괴어사』 1·2권 표지·삽화, MBN 예능 프로그램 내 삽화, HK이노엔
캐릭터 '인호' 리디자인(공식 캐릭터로 채택)

AI 활용 제작
Higgsfield로 영상 제작, Nanobanana·Kling으로 초기 콘셉트 검증·로고
영상 제작 속도 개선, Claude로 포트폴리오 웹사이트 직접 구축

경력 총 5년 이상 · 2026.10 기준

2026.03 – 현재 (주)크리에이티브멋
Visual Designer · 정규직
브랜드·아트 디렉션 (음악 채널·매거진·
전시·페스티벌)

2025.01 – 2026.02 (주)단꿈아이
(주)에이치케이이노엔
아트 자문·아트 디렉터 · 프리랜서
공식 캐릭터 일러스트

2021.10 – 2024.05 (주)단꿈아이 콘텐츠기획팀
Art Director · 정규직

2019.12 – 2020.12 (주)CJ ENM 디지털사업팀
종편감독 · 파견
Post-Production Director

툴

자신 있음 ●●●
Photoshop, Illustrator, After Effects, Premiere
Pro, Procreate

다룰 수 있음 ●●○
Figma, InDesign, Lightroom, Animate, 3D Maya

이해 가능 ●○○
3ds Max, Cinema 4D, Blender, Unity

AI
Higgsfield, Nanobanana, Kling, Claude

교육

2024.01 – 2025.06 · OZ Coding School
프로덕트 디자이너 과정 이수 (Figma)

2015.01 – 2015.12 · SBS아카데미컴퓨터아트학원
3D Maya 1년 코스 이수

수상

2019.10 · 한국커뮤니케이션디자인협회
영상디자인 3등(동상) · 서비스디자인 특선 ·
포스터디자인 입선
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P R O J E C T  0 1 (주)크리에이티브멋 2026 · 진행 중

기여도 디자인 단독 — 프로젝트 내 유일한 디자이너

HEARTBEAT BY DUDUDO — 페스티벌 아트 디렉션
2026.10.17–18 고려대학교 화정체육관에서 열리는 이틀간의 음악 페스티벌(라인업 20팀)

약20종
Figma 디자인 포맷·가이드

3명
Figma 교육 후 콘텐츠를 직접 만드는 PM

47종
7개 구역 현장 출력물 디자인

문 제 디자이너 1명이 키비주얼, SNS·예매처 상세페이지, MD, 행사장 전 구역 출력물까지 모두 맡아야 했습니다.

전 략 유리 심장 키 오브젝트와 심전도 파형 워드마크로 시각 언어를 먼저 정립한 뒤,
포스터 배리에이션과 루프 모션 포스터 티저로 확장

반복 제작물은 Figma 디자인 포맷 약 20종과 가이드로 모듈화하고, PM 3명에게 Figma 사용법을 교육

현장은 7개 구역 동선 기준으로 현수막·X배너·A보드 등 출력물을 체계화하고,

날짜×좌석 4종 컬러의 입장 팔찌 시스템 설계

성 과 PM이 SNS 콘텐츠를 직접 제작·업로드하는 체제로 전환,

디자이너는 키비주얼·현장 제작에 집중

현장 출력물 7개 구역 47종 디자인 완료,

80개 이상 제작물의 인쇄 감리 진행 중(10월 8일 기준)

최종 판매 MD(블랙·레드 티셔츠, 자수 볼캡, 스티커 세트) 확정,

MD 안내용 인스타그램 콘텐츠·X배너 제작

행사 전날(10/16) 입장 게이트 설치물을 직접 시공·연출 예정

P R O J E C T  0 2 (주)크리에이티브멋 2026 · 31일간 운영

기여도 약 40% — 디자이너 3명 중 아트 디렉션 리드

COSMOS — BIGBANG 20주년 기념 전시 아트 디렉션
BIGBANG 데뷔 20주년 몰입형 미디어 전시

21,276명
총 방문객

24.4억 원
MD 매출 (전시 전체)

14,589개
직접 디자인한 MD 판매

문 제 20년 팬덤을 위한 전시의 정체성을
포스터부터 공간·MD·디지털 채널까지 하나의 시각 언어로 묶어야 했습니다.

전 략 포스터 콘셉트 시안 6종 이상 → 최종 2안 → 메인 키비주얼 확립, 인물 컷 정밀 보정·합성

무한(∞) 모티프를 11개 존 동선의 사인월·안내 사이니지 그래픽으로 확장,

MD존 VMD는 현장에서 직접 디렉팅

공식 MD 30여 종의 라인업 기획·디자인과 품질·색상 감리 리드,
LED 키링·포토카드 등 메인 굿즈 직접 디자인

공식 인스타그램 채널 세팅과 캐러셀·티저·팬 플랫폼 공지(국·영문) 콘텐츠 제작

성 과 총 방문객 21,276명, 티켓 매출 4.3억 원,

MD 매출 24.4억 원(전시 전체 기준)

직접 디자인한 MD 14,589개 판매(LED 키링 3종 7,726개 + 쇼핑백 6,863개),

LED 키링 BLACK은 입고 4,000개 중 94% 판매

인스타그램 총 조회수 250만, 신규 팔로워 2만 명,
메인 KV 포스터 게시물 조회수 261만(운영 8/4–9/27)
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P R O J E C T  0 3 (주)크리에이티브멋 2026

기여도 기획·디자인 단독 — 구독자 0명 시점의 초기 기획부터 참여 (채널 로고는 회사 기존 dududo 로고 기반)

DDDM × MUSE.D — 음악 채널 & 매거진 크리에이티브 총괄
신규 음악 유튜브 채널 DDDM과 인쇄·인스타그램 매거진 MUSE.D

143만 회
쇼츠 최고 조회수

0 → 1.3만 명
인스타그램 팔로워

5권+
인쇄 매거진 MUSE.D 발행

문 제 구독자·팔로워 0명에서 시작하는 신규 채널이 유튜브·지면·인스타그램에서
한눈에 알아볼 수 있는 톤을 가져야 했습니다.

전 략 세 매체를 하나의 화이트 톤으로 통일하고,

같은 촬영을 유튜브·인쇄 매거진·인스타그램 피드로 엮는 구조 설계

프로그램 IP 로고(H60K·POSE.D·D.STAGE 등)와 썸네일·런칭 모션 단독 디자인

MUSE.D 매 호 촬영 기획안 작성, 썸네일·사진 리터칭 직접 진행

성 과 쇼츠 최고 조회수 143만 회(NCT WISH · H60K), 유튜브 인기 콘텐츠 16편 조회수 합 579만 회 이상

인스타그램 팔로워 0명 → 1.3만 명, 인쇄 매거진 MUSE.D 5권 이상 발행

O T H E R S 기타 프로젝트

『요괴어사』 소설 시리즈 (2024) — 전 4권 중 출간된 1·2권의 표지와 내지 삽화를 모두 직접 작업.
4권을 모으면 한반도 지도가 완성되는 표지 시스템과 권별 컬러 체계 설계, 전국 온라인 서점 판매 중

UX/UI 프로젝트 4종 (2024–2025) — '인호야'·'브로큰 아카이브'·'하트싱크'·'MAFIUS'의 콘셉트·정보 구조·와이어프레임·
전체 UI 단독 제작(Photoshop·Figma·Unity), 일부 콘셉트 검증·로고 영상에 Nanobanana·Kling 활용

파티룸·공유주방 기획·운영 — 코로나 시기 볼풀장·구름 조명(철 구조물과 솜으로 직접 제작)·백설공주 테마의 파티룸 3곳과
공유주방까지 총 4개 공간을 기획·운영. 협찬 광고·상세페이지·영상 직접 제작

P R E V I O U S (주)단꿈아이 · (주)에이치케이이노엔 2021.10 – 2024.05 Art Director · 2025.01 – 2026.02 프리랜서

방송·출판·브랜드 아트 디렉션
MBN 예능 <그리스로마신화>·<신들의 사생활> (2022–2023) — 출연진을 '현대에 강림한 신'으로 설정하는

콘셉트를 직접 제안해 캐릭터 브랜딩을 구축. 두 시즌의 공식 로고, 포스터 촬영·합성·편집, 키비주얼, 프로그램 내

삽화, 소품·굿즈를 단독 제작하고 촬영 현장의 화면 비주얼까지 아트 디렉팅

인쇄 감리 — 포스터는 을지로 인쇄소에서 컬러·종이·후가공까지 직접 감리해 기획부터 촬영·인쇄까지 완성도를

일관되게 관리

브랜드 아이덴티티·BX — 도슨트 브랜드 '우아한 미담' 아이덴티티 총괄, 초등 한국사 시리즈 '오픈아이' 로고와 아트

방향 총괄, 공식 명함 디렉팅, <한국을 만든 101> 오프닝 타이틀 시퀀스 제작

자사 콘텐츠·IR·굿즈 — 자사 유튜브 콘텐츠 로고·영상 콘셉트 기획·제작, 투자 유치로 이어진 IR 자료 디자인, 디퓨저·

스티커·엽서·키링 등 굿즈와 시즌별 사내 공간 연출

프리랜서 (2025–2026) — 단꿈아이 신규 교육 앱 아트 자문,
HK이노엔 캐릭터 '인호' 리디자인(공식 캐릭터로 채택, inno.N 공식 유튜브 채널에서 사용 중)

P R E V I O U S (주)CJ ENM 디지털사업팀 2019.12 – 2020.12 · 종편감독 · 파견

유튜브 채널 디글(Diggle) 영상 연출·모션
디글 초창기 운영에 참여해 구독자 1명에서 20만 명까지 성장하는 과정을 함께하고,

누적 2,800편 이상의 영상 제작에 참여

tvN 프로그램 영상 소스로 홍보용 마케팅 영상을 만들다 기획력·연출력을 인정받아

오리지널 영상 종편감독으로 승진, 오리지널 콘텐츠 5편·포맷 10종 이상 기획·제작

After Effects로 채널 프로모 영상(OAP)과 드라마 연계 홍보 그래픽 다수 제작
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